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PuK Planung und Kontrolle
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B FUR EINKAUF UND VERTRIEB

Moderne Kassen- und Waagensysteme zeichnen jeden
Vorgang elektronisch auf und ermdoglichen die
artikelgenaue Ausgangserfassung. In Verbindung mit
dem Wareneingang eréffnet sich dem SB-Einzelhandel
mit DEWAS die geschlossene Warenwirtschaft in der
Filiale. Die Ubertragung der Ergebnisse an die Zentrale
mit MESS und die Verkntipfung mit operativen Daten der
Zentrale ist die Datenbasis fir Auswertungen und
Analysen.

B VORGEFERTIGTE LOSUNG

MESS-PuK wurde konzipiert, um Einkauf und Vertrieb in
allen Fragestellungen der Analyse und Planung zu
unterstiitzen. Das  Spektrum  reicht von  der
Zusammenstellung aller Daten fur einzelne Artikel bis zu
Zeitreihen (Absatzverhalten, kurzfristige Erfolgsrechnung
...). Um Antwortzeiten so gering wie moglich zu halten,
werden die Rohdaten aus DEWAS auf die Ebenen

Unternehmen, Filiale, Abteilung und Warengruppe
verdichtet.
Bl BEDIENUNG

Die Anwendungssystematik wurde vereinheitlicht. Die
gleiche  Abfolge von Aktionen erleichtert der
Fachabteilung den Umgang mit der Anwendung und

Erfullt umfassendes Informations- und Auswertungs-

bedirfnis
durch detaillierte Daten und Zeitreihen, zur Starken und
Schwéachenanalyse

Zentrale Auswertung aller Artikelumséatze
verdichtet auf Filialen, Abteilungen und Warengruppen

Umfangreiche Vergleichsmaéglichkeiten
Filialen, Abteilungen, Artikel, Lieferanten etc. kbnnen
periodenweise verglichen werden

Aktionsauswertungen
zeigen den Erfolg von MarketingmalRnahmen

unternehmen ist hierarchisch gegliedert in Unternehmen,
Abteilungen, Warengruppen bis zum Artikel. In den Ebenen
oberhalb des Artikels sind die Daten ergebnisorientiert

ausgerichtet.
Neben Umsatz und Ertrag werden Verluste,
Inventurdifferenzen, Bestande nach VK und EK

ausgewiesen. Auf der Ebene der Artikel enthalt die kleinste
Informationseinheit fir eine Periode Umsatz, Absatz,
Rohertrag sowie Preis und Bestand. Alle Ebenen umfassend
unterstitzt die Anwendung ubergreifende Fragestellungen
wie z.B. nach Lieferanten oder Aktionen. So konnen
beispielsweise alle Artikel in einer Aktion mit dem Absatz
vor, in und nach der Aktion aufgezeigt werden. Die Perioden
je Berichtsebene kdnnen Tag, Woche, Monat oder Jahr sein.

B FLEXIBLE BEARBEITUNG

Die Gesamtheit der Artikeldaten umfasst Stammdaten,
Displays, Verkaufs- und Einkaufspreise sowie den Bezug
von Lieferanten. Welche Artikel zu bearbeiten sind,
entscheidet der Anwender (ber Listen. Artikel kénnen
dariiber variabel zusammengestellt werden - sei es Uber die
Artikel eines Lieferanten oder einer Warengruppe oder
Artikel von  Sortimenten, die nach Suchbegriffen
zusammengestellt wurden. Zusatzlich kénnen
Ausnahmesituationen recherchiert werden. Beispielsweise
werden die Artikel gesucht, die zur Umsatzsteigerung einer
Filiale tberproportional beigetragen haben.
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B DATEN IM ZUSAMMENHANG

Komprimierte Darstellung der relevanten Artikeldaten
erlauben fundierte Entscheidungen. Auf einer Seite
werden Stammdaten, Verkaufspreise der Filialen und der
Abverkauf der Filialen dargestellt. Die rechte Seite der
Darstellung enthalt die Daten des Lieferanten, d.h.: ,Von
welchen Lieferanten wird ein Artikel zu welchen Preisen
geliefert. Zusatzlich enthdlt die Seite die letzten
Lieferungen. Falls der Artikel in Aktion verkauft wurde,
werden die Aktionen ebenfalls angezeigt

B ARTIKELUMSATZ

Artikellisten ermdglichen eine flexible Zusammenstellung
von Sortimenten. MESS-PuK bietet hier die Méglichkeit

Zusammenhange zwischen einzelnen Artikeln
unterschiedlicher Artikelgruppen aufzuzeigen. Dadurch
lassen sich z.B. Kombinationen bestimmter Artikel

zusammenstellen, die im Rahmen von Aktionen als
Instrument zur Verkaufsférderung einsetzbar sind.

B AKTIONSAUSWERTUNG

Werbemalinahmen sind ein elementares Instrument, um
Umsatz und Marktanteile zu beeinflussen. Preis-
reduzierungen sollen den Absatz erhéhen und
zusétzliche Kunden anlocken. Ob eine Preissenkung
tatsachlich zu mehr Umsatz beim einzelnen Artikel
gefuhrt hat, lasst sich Uber MESSPuK leicht feststellen.

Die mittlere Tabelle zeigt alle Artikel in dieser Aktion. Die
untere Tabelle zeigt die Auswirkungen, sortiert nach
Mehrabsatz in der Aktion zur Vorwoche. Durch den
Vergleich von Abverkauf zum Normalpreis und
Aktionspreis lasst sich die Wirksamkeit der Preissenkung
ablesen: ,Welche Artikel haben besonders auf den
Preisnachlass reagiert und welche Artikel sind ,normal“
trotz der Preissenkung verkauft worden.”
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B DIE WEITERE BEARBEITUNG

Die Tabelle wird durch Mausklick auf die Spalte auf- oder
absteigend sortiert. Die Summenfunktion erlaubt, nach
Filialen oder Abteilungen (wie Warengruppen) zu
verdichten. Mit der Filterfunktion werden nur gewiinschte
Daten angezeigt z.B. Umsatz. Langzeitbetrachtungen sind
durch die grafische Darstellung einfach méglich. Gerade
bei Massendaten werden Problemsituationen so
transparent und Ubersichtlich.

8 PuK unterstitzt Einkauf und Vertrieb in de|
Analyse und Planung

8 Aktives Controlling durch  kurzfristige
Erfolgsrechnung ermdéglicht  Schwach:
stellenanalyse

8 Umfangreiche Auswertungen sind schnel

und effizient in einfacher Form, nact
kurzer Einweisung, durchzufiihren
8§ Die Ergebnisse werden tabellarisch,

grafisch oder in Drucklisten bereitgestellt
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